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PRIMAVERA 2025
MEDIASET LEADER ASSOLUTA NELLE 24 ORE

.
% Share % Share
Individui Adulti 15-64
&= MEDIASET 37,6 40,8
RAI 36,9 31,1
WB DISCOVERY 8,8 10,6
SKY 6,9 9,1

7y, 4,8 4,3

5 gennaio -5 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio



PRIMAVERA 2025
LE RETI MEDIASET LEADER IN PRIME TIME SUL TARGET COMMERCIALE

‘.
% Share % Share
Individui Adulti 15-64%
&3¢ MEDIASET 37.2 402
RAI 37,2 33,3
WB DISCOVERY 8,5 9.4
SKY 7.4 8,9

LA7 6,2 5,5

5 gennaio - 5 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.00-23.30
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PRIME TIME
SABATO

PRIMAVERA 2025

38mo  268%  39,/%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE25€¢ ) e, —— —

‘ RAI 1- NE VEDREMO DELLE BELLEJ """""" s
S \
23mo0 151% /109% -

- AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI ' SHARE DONNE 25-54




PRIME TIME
SABATO

mAmici ® Nevedremo delle belle!

43,4% |
38,4%
33,6% 33,0%

»
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15-24 anni 25-34 anni 35-44 anni 45-5 anni 55-64 anni +65 anni




10444

Qd

-

PRIME TIME
FINALE 31 MARZO F h HTEH.U
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TOTAL AUDIENCE LIVE + LIVE X

STREAMING E

i

2.8 22.0Y 33.0% |

,O MIO ,J 10 ,J 10
AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 15-34

INCREMENTO AUDIENCE 2° SCREEN

Adu 15-24

Adu 2534 _ 9,0%
— 4R
_ 37% ]

I zl 2% 2

H0,4% : Medla +3,2%

Adu 35-44
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Adu +65

L\

f e o v
_10,9% ,

Y
1
N '{'.l ~



PRIME TIME
DA LUNEDI 7 APRILE
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PRIME TIME
MARTEDI 8 E 15

L'uomo pero riesce a fuggr'
un plccolo paese di montag

e curato dalla strega del villaggio e a
guarigione. g
Il giannizzero a quel punto si stabilisce
anche il cuore degli abitanti del vi i
della regione e dalle sue esose richiest
Fu soprannominato "Il Turco" dagli a |ta
un eroe della regione.

Con Can Yaman e Greta Ferro
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DA MERCOLEDI 9 APR

TUTTO QUELLOGH

La serie ha come protagonisti Lavinia
e Matteo (Marco Bonini), un'avvocata
una madre e un padre. |
Una coppia affiatata, i cui equilibri van
una tragedia si abbatte sulla loro vita: |
(Margherita Attorre), di soli diciotto ar
senza vita in un campo di mais fuori ci
L'arresto di Kevin (Ilbrahima Gueye), rz
africana con qualche precedente, acce
Mentre Matteo ne € convinto, Lavinia s
esista un'altra verita.

Con Vanessa Incontrada
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= ppIME TIME
w) CIOVEDI 10 APRILE

14 NOVEMBRE 2023

3,9 MI0 19,2%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

29,5%

SHARE ADULTI 25-54




PRIME TIME
VENERDI' DAL 28 MARZO

£ e

Venerdi 4 Aprile

2.2 Mo 14.4% 16,8%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE
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‘, o== SEMIFINALI ANDATA

<P 1 APRILE

EMPOLI

{ COPPA ITALIA

BOLOGNA

Total Audience Live + Live Streaming 2.213.428

Share Individui 10,8%
Share Uomini 15,2%
Share Uomini 25-54 15,9%

Incremento Audience 2° screen

Adu 15-24
Adu 25-34
Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 ]0,3ﬂi/o Media +1,6%
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COPPA ITALIA

o=a SEMIFINALI ANDATA
P ) APRILE

FRECC/IAROSSA

Total Audience Live + Live Streaming 6.281.095

betssor . .

Share Individui 28.4%
Share Uomini 39.0%
Share Uomini 25-54 43,6%

PUBLITALIA ‘80

{ COPPA ITALIA

=

Incremento Audience 2° screen

Adu 15-24 | 11,1%
Adu 25-34 | 1,6%

Adu 35-44 | 5,3
Adu 4554 | 4,4%

Adu55-64 [N 3.7%
Adu+65 Il 0,8% Media +3,6%
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PRESERAL S

PRIMAVERA 2025

3,2 mio

AMR INDIVIDUI

20,0% 21,2% -

SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54 ANNI

271% 27,6%

16,0% 16,4%

SHARE ADULTI 25-54
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PRIMAVERA 2025
ITALIATCRESCE IN PRIME TIME SU TUTTI | TARGET COMMERCIALI

D

Primavera . Delta punti share
2025 vs 2024
SHARE INDIVIDUI o, /% +0,6
SHARE ADULTI 15/64 9,0% +].0
SHARE ADULTI 25/54 10,6% +1 4
SHARE ADULTI 15/34 10,2% +1, ]

5 gennaio - 5 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.00-23.30



10444

PRIME TIME
DOMENICA

PRIMAVERA 2025
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AMR

3 MIO 9,4%
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PRIME TIME lEl[N[
PRIMAVERA 2025

1,3 mio 9,6% 19, 8 /u

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE AD Tl 25-44
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PRIME TIME
CINEMA UNO

Lunedi] 24 Marzo f Lunedi 31 Marzo

1,2 mio 2% 11.4% 1,2 mio 9% 14.4%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 15-34 AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 15-34

Primmavera 2025
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PRIME TIME
CINEMA UNO

Giovedi 24 Marzo . Venerdi 4 Apr|le

100N

~ NESSUND -

1,2 mo b,8% 10 2% 1,2 mio b,/% 10,5%

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54 AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54

Primmavera 2025
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PRIMAVERA 2025
RETE 4 SUPERA LA7 NELLE 24 ORE

.

INDIVIDUI 24 ORE PRIME TIME ADULTI +45 24 ORE PRIME TIME
RETE4 4,8% 5,5% RETE4 5,5% 0,0%
LA/ 4,49 5,5% LA/ 4, 7% 5,9%
DIFF. P.T 0,4 = DIFF. P.T] 0,6 O,1

5 gennaio - 5 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.30-23.30



PRIMAVERA 2025
RETE 4 CRESCE A MARZO IN PRIME TIME  *

.
INDIVIDUI ADL,LTI +45

0,1%

59%
5,8% 58%

5,5%
5,4%

53% 5,3%

Febbrailo ViElpde Febbraio Marzo
mRete4 mlLa/ mRete4 mlLa/

Prime Time 21.30-23.30; esclusa settimana 9-15 febbraio
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PRIME TIME
LUNEDI

o)
4.89% 5,4% 5,3% o

Individui Adultl +45

W Febbraio B Marzo

Prime Time 21.30-23.30; esclusa settimana 9-15 febbraio
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"7 6%
| +45

%
B Marzo

Adult

0,9

N\

GIOVEDI

0,8%

WilelV

PRIME TIME
B Febbraio

Igle

0,1%

Prime Time 21.30-23.30; esclusa settimana 9—15
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i 0,

PRIME TIME
VENERDI

0.0% 2177

Individul Donne +45

m Febbralio B Marzo

Prime Time 21.30-23.30; esclusa settimana 9-15 febbraio
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RETI TEMATICHE MEDIASET

LEADER NELLE 24 ORE E IN PRIME TIME
PRIMAVERA 2025 - INDIVIDUI

iy
B s 0oRE
M PRIME TIME
10,5% 10,5%
8,8% 8,5%
"7 4%
0,9%
56%
4 5%

0,4% 05%  03% 0%

MEDIASET WB DISCOVERY SKY RAI WVAD, PARAMOUNT

5 gennaio - 5 aprile 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.00-23.30




SCENARIO AUDIENCE PER EDITORE
GENNAIO-MARZO 2025

SHARE % - 07.00-22.00

In aumento | punti share di distacco da WB
+6,0 P

Discovery
§ j\; )
Kids 4-10 Kids 4-7
.f carTO0miTo 423 +4,7
Punti share Punti share
WBDISCOVERY 120 . =  M™Q. =

PARAMOUNT 37 | Pk | 2,7 W

RAI 1,3 1,4

DEAGOSTINI 0,3 0,4

Fonte: Auditel
Periodo: 5 gennaio — 29 marzo 2025 vs omologo 2024




SCENARIO AUDIENCE PER EDITORE - GENNAIO/MARZO 2025

VARIAZIONE ASCOLTO MEDIO VERSO ANNO PRECE

Kids 4-10
‘f carTOgmiTo

WB DISCOVERY -17,0%

PARAMOUNT -39,0%

RAI +25,0%

DEAGOSTINI -38,0%

TOTALE TV RICONOSCIUTO -5,4%

TOTALE TV NON RICONOSCIUTO -3,1%

Fonte: Auditel
Periodo: 5 gennaio—-29 marzo 2025 vs omologo 2024

BOING SPA PRIMO EDITORE KIDS IN CRESCITA ANCI

EIN ASCOLTO ME

RENEE- @7.00-22.00

Kids 4-7

-17,0%

DIO

-33,0%
s

+63,0%

-43,0%

-6,1%

-10,3%




SCENARIO AUDIENCE PER EDITORE

UN MARZO DA RECORD
SHARE % - 07.00-22.00

Distacco da WB Discovery

+6,9

- k

+8,6

Kids 4-10 Kids 4-7

.f carTOGmiTo 415

+40

WB DISCOVERY 12,0  Puntishare 14,0

VS

PARAMOUNT f il 27
RAI 1.6 1,9
DEAGOSTINI 0,2 0,3

Fonte: Auditel
Periodo: 5 gennaio—-29 marzo 2025 vs omologo 2024

Punti share
VS
@ennaio—febbj




SCENARIO AUDIENCE PER RETE

UN MARZO DA RECORD
SHARE % - 07.00-22.00

Kids 4-10
®-&
carTO0miTo 8 1
K2 6,8
FRISBEE 5,1
SUPER! 3,4

RAI GULP 1,6

" Kids 4-7
carTOONITO
B+& 106
K2 7,6 "%
FRISBEE 6,3
SUPER! 2,4
RAI GULP 1,9

Fonte: Auditel
Periodo: Marzo 2025
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