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PRIMAVERA 2025: LA SFIDA APERTA
PER LA CONQUISTA DEGLI ASCOLTI



Un cambio di passo necessario per conquistare le audience 
che portano al successo anche in primavera, introducendo 
settimana dopo settimana novità di palinsesto, per dare 
impulso agli ascolti e marcare la distanza dai competitor 

PRIMAVERA 2025

LA SFIDA APERTA PER LA CONQUISTA DEGLI ASCOLTI



PRIMAVERA 2025

MEDIASET CONFERMA IL VANTAGGIO SULLA RAI NELLE 24 ORE

RAI

WB DISCOVERY

SKY

 LA7

% Share
Adulti 15-64

% Share 
Individui

37,6

36,8

8,7

7,0

4,8

40,8

31,1

10,5

9,3

4,3

5 gennaio - 8 marzo 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio



PRIMAVERA 2025

LE RETI MEDIASET SONO LEADER IN PRIME TIME

RAI

WB DISCOVERY

SKY

 LA7

% Share
Adulti 15-64

% Share 
Individui

37,5

37,0

8,2

7,7

6,1

40,4

33,0

9,0

9,4

5,5

5 gennaio - 8 marzo 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio; Prime Time 21.00-23.30 



37,7% 38,1% 38,0% 37,3% 38,1%

30,3%

36,1%

37,9% 37,7%

36,9%36,7% 35,9% 36,5% 36,4%

49,0%

38,8%
37,0% 36,4%

5-11/1 12-18/1 19-25/1 26/1-1/2 2-8/2 9-15/2 16-22/2 23/2-1/3 2-8/3

PRIMAVERA 2025

ANDAMENTO PER SETTIMANA

1
0

3
0

5

RAI

Share Individui 
24 ore

40,5%
41,3% 41,1% 40,7% 41,5%

31,0%

38,8%
41,2% 40,9%

31,4% 31,0% 30,0% 30,5% 30,6%

47,7%

33,6%
31,0% 30,7%

5-11/1 12-18/1 19-25/1 26/1-1/2 2-8/2 9-15/2 16-22/2 23/2-1/3 2-8/3

Share Adulti 15-64
24 ore

5 gennaio - 8 marzo 2025

RAI



PRIMAVERA 2025

ANDAMENTO PER SETTIMANA

1
0

3
0

5

38,5% 37,9%
36,8%36,8% 38,2%

20,9%

35,8%

39,0%
36,7%

37,7% 37,3% 36,6%

37,2%
37,0%

62,6%

38,1%

36,0% 35,7%

5-11/1 12-18/1 19-25/1 26/1-1/2 2-8/2 9-15/2 16-22/2 23/2-1/3 2-8/3

RAI

41,3% 41,1% 39,7% 39,7%
41,7%

21,1%

38,2%

41,9%
39,5%

33,9% 33,0% 32,4% 32,9% 32,6%

63,9%

34,8% 32,3% 32,0%

5-11/1 12-18/1 19-25/1 26/1-1/2 2-8/2 9-15/2 16-22/2 23/2-1/3 2-8/3

5 gennaio - 8 marzo 2025 ; Prime time 21.00-23.30 

Share Individui 
Prime Time

Share Adulti 15-64
Prime Time

RAI



4,5 MIO
AMR INDIVIDUI

30,6%
SHARE INDIVIDUI SHARE ADULTI 25-54

PRIMAVERA  2025

PRIME TIME
SABATO

4.833 4.736
4.461

4.864 4.632
4.358 4.398

3.897
31,3% 31,3%

29,7%
31,8% 32,0%

29,8% 30,7%

28,2%

20,0%3.000

5.000

11/1 18/1 25/1 1/2 8/2 22/2 1/3 8/3

AMR INDIVIDUI SHARE INDIVIDUI

35,0%



4.833 4.736 4.461
4.864 4.632 4.358 4.398

3.896

2.763
2.419 2.290 2.256 2.084 1.972 1.997

2.252

11/1 18/1 25/1 1/2 8/2 22/2 1/3 8/3

CANALE 5 AMR INDIVIDUI RAI 1 AMR INDIVIDUI

RAI1

ORA O MAI PIU’ FINO AL 1/3
L’EREDITA’ SERATA SANREMO 8/3



2,2 MIO
AMR INDIVIDUI

17,0%
SHARE INDIVIDUI

22,0%
SHARE DONNE 25-54

PRIME TIME

EDIZIONE 2024-2025



2,1 MIO
AMR INDIVIDUI

14,9%
SHARE INDIVIDUI

18,2%
SHARE ADULTI 15-34

5 MARZO  2025

PRIME TIME



PRIME TIME

2,4 MIO
AMR INDIVIDUI

14,5%
SHARE INDIVIDUI

16,5%
SHARE DONNE  

PRIMAVERA  2025



PRIME TIME
DOMENICA

2,2 MIO
AMR INDIVIDUI

13,5%
SHARE INDIVIDUI

16,1%
SHARE DONNE

DICEMBRE  2024 – MARZO  2025

2.357 2.353

2.134

2.157

2.129
1.992

2.024

1.886

2.088 2.155 2.061

1.927

2.083 2.194

1/12 8/12 15/12 22/12 29/12 5/1 12/1 19/1 26/1 2/2 9/2 16/2 23/2 2/3

AMR INDIVIDUI 



Il Turco

PRIME TIME
25 E 27 MARZO

Vienna 1683, la città è assediata da parte dell’Impero Ottomano. 
Mentre gli ottomani, sconfitti, si stanno ritirando, uno dei giannizzeri 
più elitari del Sultano, il soldato turco Balaban Aga, viene catturato.
L'uomo però riesce a fuggire e ad arrivare in Italia, a Moena,
un piccolo paese di montagna nascosto tra le Dolomiti
della Val di Fassa. Ferito e febbricitante, Balaban viene accolto
e curato dalla strega del villaggio e sfamato fino alla completa 
guarigione.
Il giannizzero a quel punto si stabilisce a Moena, conquistando
anche il cuore degli abitanti del villaggio difendendoli dal Duca
della regione e dalle sue esose richieste di tasse ingiuste.
Fu soprannominato "Il Turco" dagli abitanti del villaggio e dichiarato 
un eroe della regione.

Con Can Yaman e Greta Ferro



4,0 MIO 27,0% 40,4%
PRIMAVERA 2024

SHARE INDIVIDUI SHARE DONNE 25-54AMR INDIVIDUI

DAL 22/3

PRIME TIME
SABATO



MARZO 2025

PRIME TIME

venerdìgiovedìmercoledìmartedìdomenica lunedì sabato

FILM

Il Turco
25/3

Il Turco
27/3



APRILE 2025

PRIME TIME

venerdìgiovedìmercoledìmartedìdomenica lunedì sabato

FILM FILM

SEMIFINALISEMIFINALITHE COUPLE



C O P P A  I T A L I A

1
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4
1

5

COPPA ITALIA 2024/2025
SEMIFINALI e FINALE



C O P P A  I T A L I A

1
0

4
1

5

GLI ASCOLTI DEI QUARTI FINALE
25 FEBBRAIO

INTER

Total Audience
Share Individui
Share Uomini
Share Uomini 25-54

4.380.903
20,6%
29,4%
33,5%

LAZIO

Incremento Audience 2° screen

10,0%

9,1%

4,3%

3,5%

2,8%

0,6%

Adu 15-24

Adu 25-34

Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 Media +3,3%



C O P P A  I T A L I A

1
0

4
1

5

GLI ASCOLTI DEI QUARTI FINALE
26 FEBBRAIO

JUVENTUS

Total Audience
Share Individui
Share Uomini
Share Uomini 25-54

EMPOLI

Incremento Audience 2° screen

7,9%

8,0%

4,8%

4,5%

3,5%

0,6%

Adu 15-24

Adu 25-34

Adu 35-44

Adu 45-54

Adu 55-64

Adu +65 Media +3,3%

4.745.894
22,4%
31,1%
35,2%



C O P P A  I T A L I A
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QUARTI DI FINALE

ATALANTA - BOLOGNA

MILAN - ROMA

INTER - LAZIO

JUVENTUS - EMPOLI

h 21.00

h 21.00

h 21.00

h 21.00

4 Febbraio

5 Febbraio

25 Febbraio

26 Febbraio

I QUARTI DI FINALE
4-5-25-26 Febbraio

AMR (MIO) INDIVIDUI*

2,4

4,7

4,4

4,8

17,9%

35,4%

33,5%

35,2%

SHARE UOMINI 25-54

Total Audience*



C O P P A  I T A L I A
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IL TABELLONE
2024-2025

SEDICESIMI OTTAVI FINALE QUARTI  FINALE SEDICESIMIOTTAVI FINALEQUARTI  FINALE

JUVENTUS

EMPOLI
TORINO

BRESCIA
MONZA

CESENA
PISA

BOLOGNA

MILAN

LAZIO

INTER

PALERMO
NAPOLI

UDINESE
SALERNITANA

GENOA
SAMPDORIA

CREMONESE
CAGLIARI

SASSUOLO
LECCE

FIORENTINA ROMA

BOLOGNA

ATALANTA

SEMIFINALI

FINALE

EMPOLI

CAGLIARI

MONZA

CESENA UDINESE

NAPOLI

SASSUOLO

EMPOLI

BOLOGNA

MILAN

LAZIO

JUVENTUS

ATALANTA

ROMA

INTER

EMPOLI

INTER

MILAN

SAMPDORIA



C O P P A  I T A L I A
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9-10-11-12 Agosto

24-25-26 Settembre

3-4-5-17-18-19 Dicembre

4-5 e 25-26 Febbraio

Andata 1-2 Aprile; Ritorno** 22-23-24 Aprile

14 Maggio

*date indicative, in attesa della definizione del calendario ufficiale da parte della Lega Calcio;**due date tra le tre indicate

LA COMPETIZIONE
Calendario 2024-2025

PARTECIPANO 44 SQUADRE - 20 DI SERIE A, 20 DI SERIE B E 4 DI SERIE C

TRENTADUESIMI DI FINALE

SEDICESIMI DI FINALE

OTTAVI DI FINALE

QUARTI DI FINALE

SEMIFINALI*

FINALE*



C O P P A  I T A L I A
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Le date e la programmazione delle semifinali di ritorno non sono ancora state ufficializzate da parte della Lega Calcio

LA PROGRAMMAZIONE DELLE SEMIFINALI DI ANDATA
1-2 Aprile

SEMIFINALI DI ANDATA
EMPOLI - BOLOGNA

MILAN - INTER

h 21.00

h 21.00

1 Aprile

2 Aprile



3,3 MIO
AMR INDIVIDUI

20,0%
SHARE INDIVIDUI

27,3%
SHARE ADULTI 25-54 ANNI

PRESERALE
PRIMAVERA 2025

SHARE ADULTI 25-54

27,1% 27,6% 27,8% 27,5% 27,2% 27,4% 26,6%

16,0% 16,4% 16,0%
18,8%

16,3% 16,2% 15,7%

19-25/1 26/1-1/2 2-8/2 9-15/2 16-22/2 23/2-1/3 2-8/3

Avanti un altro L'eredità



2,9 MIO
AMR INDIVIDUI

16,0%
SHARE AD.15-64

17,7%
SHARE AD. 25-54

FEBBRAIO 2025

ACCESS
PRIME TIME

esclusa settimana 9-15 febbraio



ACCESS
PRIME TIME

DAL 24 MARZO



PRIMAVERA 2025

DAY TIME

RAI1

14,412,5 13,4 10,3 12,6 11,8 16,0
UNO MATTINA STORIE ITALIANE 

2° parte 
LA VOLTA BUONA IL PARADISO DELLE SIGNORE LA VITA IN DIRETTATG 1

STORIE ITALIANE
1° parte 

E’ SEMPRE MEZZOGIORNO! LA VOLTA BUONA

PRIMAVERA 2025: Share Donne 25-54

Individui 18,3 Donne 25-54 23,2 RAI 1  13,5RAI 1  18,3

14,120,3 28,2 23,2 19,634,323,2



DOMENICA 
POMERIGGIO

SABATO E
DOMENICA POMERIGGIO

3,0 MIO
AMR INDIVIDUI

22,7%
SHARE INDIVIDUI

31,8%
SHARE DONNE 25-54

PRIMAVERA 2025

22,6%
SHARE DONNE 25-54

PRIMAVERA 2025

AMR INDIVIDUI

2,2 MIO 19,2%
SHARE INDIVIDUI



27,8% 28,6% 27,5%
31,4%

29,2% 30,2% 28,1%

10,3% 11,0% 10,7% 11,4% 12,2% 12,5% 15,1%

12/1 19/1 26/1 2/2 9/2 23/2 2/3

Share Donne 25-54

CANALE 5 RAI 1

FASCIA ORARIA
DOMENICA 14.00-18.30 
PRIMAVERA 2025

21,5% 22,3%
20,3%

22,3% 21,9% 22,6%
21,2%

15,9…

17,2% 19,6%
17,6% 17,5% 17,1% 17,5%

12/1 19/1 26/1 2/2 9/2 23/2 2/3

Share Individui

CANALE 5 RAI 1



1,3 MIO
AMR INDIVIDUI

9,6%
SHARE INDIVIDUI

17,7%
SHARE ADULTI 15-34

PRIMAVERA 2025

PRIME TIME
DOMENICA

PRIME TIME
MARTEDÌ

esclusa settimana 9-15 febbraio



PRIME TIME
DOMENICA
MARTEDÌ

1.446
1.289 1.256 1.188

1.287

1.515

1.297 1.350 1.294 1.349
1.499

1.402

18,9%
20,6%

16,4%

11,7%

17,0%

20,9%

18,0%
16,7%

18,9%
16,8%

21,1%

15,9%

0,0%

25,0%

0

2.000

12/1 dom 19/1 dom 26/1 dom 28/1 mar 2/2 dom 9/2 dom 16/2 dom 18/2 mar 23/2 dom 25/2 mar 2/3 dom 4/3 mar

AMR Individui Share  Adulti 15-34

esclusa settimana 9-15 febbraio



MAMMA HO RIPERSO L’AEREO

MECHANIC RESURRECTION

TRANSPORTER 3

TRANSPORTER:EXTREME

SAFE

THE TRANSPORTER

IO SONO VENDETTA

AQUAMAN

AVENGERS INFINITY WAR

ATTACCO AL POTERE 2

AVENGERS ENDGAME

THE TRANSPORTER LEGACY

AMR
Individui

SHR%
Adulti 15-34 

SHR%
individui

Primavera 2025

PRIME TIME

CINEMA UNO

1.604

1.560

1.519

1.507

1.500

1.495

1.418

1.355

1.354

1.353

1.298

1.278

8,7%

8,6%

8,8%

8,3%

7,9%

8,0%

7,8%

8,4%

7,9%

7,0%

8,6%

7,0%

15,4%

11,6%

13,7%

9,0%

10,7%

10,5%

9,6%

12,4%

12,7%

10,0%

15,0%

9,3%



5,0%
5,6%

4,7%

1,7%

4,5%
3,9%

7.00-12.00 12.00-15.00 15.00-20.00

2025 2024
SHARE
INDIVIDUI 

PRIMAVERA 2025
LA STRUTTURA
DELLA MATTINA



PRIMAVERA 2025

RETE 4 SUPERA LA7 NELLE 24 ORE

4,8%
4,3%

24 OREINDIVIDUI

0,5

5,3%
5,3%

PRIME TIME

=DIFF. P.TI

RETE4
LA7

5,2%
4,7%

5,9%
5,9%

24 ORE PRIME TIME

LA7

ADULTI +45

0,5 =DIFF. P.TI

RETE4

1
0
2
4
8

Prime Time 21.30-23.30; esclusa settimana 9-15 febbraio



venerdìgiovedìmercoledìmartedìdomenica lunedì

5,0% 5,6%

PRIME TIME

INFORMAZIONE E APPROFONDIMENTO

6,4% 7,5%
DONNE 45+

9,7% 12,4%5,4%

EDEN/FILM LA TORRE DI BABELE DI MARTEDI’ UNA GIORNATA PARTICOLARE PIAZZA PULITA PROPAGANDA LIVE

LA7

2,4% 9,9% 5,7% 6,9% 7,0%4,8%



ACCESS PRIME TIME
LUNEDÌ - VENERDÌ

ACCESS PRIME TIME
WEEKEND

1,0 MIO
AMR INDIVIDUI

4,7%
SHARE INDIVIDUI

PRIMAVERA 2025 esclusa settimana 9-15 febbraio

SHARE ADULTI +45

5,3% 0,9 MIO
AMR INDIVIDUI

4,6%
SHARE INDIVIDUI

5,1%
SHARE ADULTI +45

PRIMAVERA 2025 esclusa settimana 9-15 febbraio



24 ORE

PRIME TIME

RETI TEMATICHE MEDIASET

LEADER NELLE 24 ORE E IN PRIME TIME

10,8%

8,7%
7,0%

5,6%

0,4% 0,3%

10,6%

8,2% 7,7%

4,5%

0,5% 0,1%

MEDIASET WB DISCOVERY SKY RAI LA7D PARAMOUNT

PRIMAVERA 2025 - INDIVIDUI

5 Gennaio – 8 Marzo 2025; esclusa settimana 9-15 febbraio



INDIVIDUI

ADULTI 15-64 ANNI

-2,2%

-4,2%

TOTALE TV

5 gennaio 2025 – 8 marzo 2025 vs periodo omologo; 24 ore

PRIMAVERA 2025

ANDAMENTO TOTALE ASCOLTO PER SETTIMANA

-2,7% -1,8% -0,6%

0,7%

-9,8%

6,5%

-1,5%
-4,2% -5,8%-3,9% -3,4% -2,9% -1,2%

-15,4%

7,2%

-3,2%
-6,3% -7,5%

5-11/1 12-18/1 19-25/1 26/1-1/2 2-8/2 9-15/2 16-22/2 23/2-1/3 2-8/3
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